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이이슈슈 진진단단

베이징올림픽특수, 머뭇거리면‘畵畵中中之之餠餠’’
--  가가격격 경경쟁쟁력력 및및‘‘ 시시’’관관행행이이 장장벽벽,,  합합작작 등등 체체계계적적 진진출출 전전략략 찾찾아아야야 --

지난달 16일 중국 베이징시가 2008년

하계 올림픽 개최지로 결정되었다. 당시

우리의 증권 시장은 호재에 대한 강한 기

대감을 표시하였으나 건설 관련 업계에서

는 아직까지 담담한 반응을 보이고 있다.

하지만 중국이라는 거대 시장은 분명히

인접해 있는 우리에게 적지않은 영향을

미치게 될 것이다. 따라서, 베이징 올림

픽 특수를 계기로 중국 건설시장에 대한

진출전략을 차분히짚어볼필요가있다.

중중국국 올올림림픽픽 특특수수와와 진진출출 환환경경

대외경제정책연구원 등의 자료에 의하

면 베이징시가 올림픽 유치를 위하여 향

후 5년 간 투자할 규모는 총 1,960억 위

안(약 31조 2,000억원)에 달할 것으로

보인다. 중국 중앙 정부 차원의 투자 규

모도 1,000억 위안(약 15조 7,000억

원) 정도로 발표되었으며, 관광객 유치

등을 위한 민간 수요도 폭발적으로 증가

할 전망이다. 또한, 중국은 향후 5년 간

7,000억 위안(약 110조원)을 환경산업

에 투자할 것임을 발표한 바 있어 중국

건설 시장은 유사 이래 가장 큰 전성기를

맞이할 것으로 보인다. 이러한 중국 올

림픽 특수에도 불구하고 국내 건설업체의

중국시장진출가능성에대해서는비관적

견해가 나오고 있다. 시공 위주로 성장해

온 국내 건설업체들이 기술 및 가격 경쟁

에 있어 중국 업체들보다 비교 우위가 없

다는 것이다. 게다가 중국이 외국 기업의

진입을 몇몇 제한된 분야에만 허용하고

있으며, 건설 제도도 정비되지 않아 진출

하려는 기업에게 상당한 위험 부담을 주

고 있다. 연고 관계를 중시하는 중국의

꽈시(關係) 관행도 시장 진출의 커다란

장애 요인 중 하나이다. 과거 실적을 보

아도 국내 기업의 중국 진출은 일부 합작

사업 참여 또는 단순 기술 지원 정도에

그치고 있으며, 부동산 개발 분야도 낮은

수익성으로인해활발한편이아니다.

시시장장 개개방방의의 촉촉매매제제될될 듯듯

현재의 중국 건설 시장에서 국내 업체

가 적절한 사업 참여 기회를 발견하기란

쉽지 않다. 그러나, 올림픽 개최를 중국

의 세계화 계기로 또 중국 건설 시장 개

방의 전환점으로 본다면 미래의 시장성에

대한 평가는 달라질 수 있다. 베이징시는

올림픽개최관련총투자액의 60% 가량

인 140억 달러 규모의 사업을 공개하기

로 결정했다. 이러한 대규모 사업을 공개

하기 위하여 마련된 제도 및 정책은 중국

베베이이징징 올올림림픽픽 유유치치를를 위위한한 향향후후 55년년 간간 투투자자 규규모모

분분야야 금금액액

경기장 신축(22개 소) 및 개보수(15개 소)
교통(지하철, 경전철, 고속도로, 공항 등)
환경(하수 처리, 녹지 조성 등)
정보화
생활 시설 건설 및 개선
기타

계

160억(2조 5,000억원)
900억(14조 3,000억원)
450억(7조 2,000억원)
300억(4조 8,000억원)
150억(2조 4,000억원)
300억(4조 8,000억원)

1,960억(31조 2,000억원)
주 : ( )는 우리나라 원화로 환산한 금액임.

(단위 : 위안)

ㄴㄴ꽈꽈

꽈ㄴ

베이징 올림픽 개최를 계기로 향후 7~8년 동안 중국
건설 시장은 급팽창할 것으로 예정되어 있다. 문제는 지
리적 이점에도 불구하고 우리 건설업체의 진출 가능성에
대한 비관적 진단이 많다는 것이다.
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내 기존 건설 제도에 상당한 영향을 미칠

것이다. 가시화되고 있는 중국의 WTO

가입 역시 긍정적인 영향을 줄 것으로 보

인다. 또한, 단기간 내 대형건설 사업이

집중됨으로써 경제 규모가 급격하게 증가

하고, 증가된 경제 규모는 건설산업뿐만

아니라 여러 산업 분야를 자극하여 부가

적인 신규 사업을 발생시킬 것이다. 뿐만

아니라 국제 거대 자본의 하나인 화교 자

본의중국유입도주목할대목이다.

현현지지 기기업업과과의의 유유대대 강강화화해해야야

중국의 건설업체들은 높은 가격 경쟁력

을 갖추고 있어 단순 시공 분야의 진출은

거의 불가능할 것이며, 설계·엔지니어링

분야 및 특수 프로젝트의 참여 역시 용이

하지않다. 따라서, 중국 시장 진출의가장

일반적인형태는현지기업의부족한부분

을 채워주는 합작 형태가 될 것이며, 특수

설비의 제작과 시공 등도 다른 해외 업체

에 비해 접근이 용이한 우리에게 유리한

사업이될수있을것이다. 

하지만 모든 분야에 있어 중국 시장 진

출을 위해서는 현지 기업과의 장기적이고

깊은 유대 관계가 필요하며 높은 인간적

신뢰를 쌓아야만 가능하다. 즉, 꾸준한 노

력으로진출거점을확보하고명성을획득

해야만 한다. 최근 몇몇 민간 합작 사례가

보고되고있는것은매우고무적인일이라

할 수 있다. 이 밖에 선진국 건설업체와의

조인트벤처를 고려해볼 필요도 있다. 중

국 시장은 접근이 용이한 시장은 결코 아

니지만, 중국 시장은 무궁무진한 사업 가

능성을 안고있는기회의장이될 것이다.

이에 우리는 장기적 안목으로 중국 시장

진출을 위한 초석을 다

질필요가있다. 
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그래픽 뉴스

지지구구촌촌 인인구구 예예상상 증증가가 추추이이

아아파파트트 건건설설은은 감감소소 다다세세대대 주주택택은은 증증가가

세세계계 주주요요 도도시시 임임대대료료 수수준준

2000년 2025년 2050년 2075년 2100년

66..005555

11999988년년

11999999년년

22000000년년

22000011년년
상상반반기기

330066,,003311

440044,,775511

443333,,448888

118833,,664455

34,779 10,242 56,890 331,577

22,684

런던
(웨스트엔드)

11,,668899

도쿄
(중심가)

새너제이
실리콘밸리

뉴욕
미드타운맨해튼

11,,558833

홍콩

999922

파리

994422
990088

모스크바

667711

서울

667711

보스턴

559966

669966

샌프란시스코

776644

3,257 72,653 85,051

23,773 7,418 9,139 265,701

단독주택

33,772 7,640 17,958 345,345

77..882277

88..779977 88..995511

(단위 : 십억 명)

(단위 : 호)

88..441144

연립주택 다세대 주택 아파트
전체 건설가구 수

mm22당당 임임대대료료

(단위 : 달러)

자료 : 네이처.

자료 : 건설교통부.

자료 : 연합뉴스.


